Annexe  
Ressources enseignants
Étude de cas industrie fromagère pour BDI3C, BDV4C ou BMI3C

Durée total approximative: 
10 périodes de 75 mins

Notes de planification
· Consulter les 3 sections du projet: 
· Section 1 : Études de l’entreprise ( 2 périodes de 75 mins)
· Section 2 : Développement et analyse FFOM ( 3 périodes de 75 mins)
· Section 3 : Plan marketing (5 périodes de 75 mins)
· Réserver les portables pour élèves;
· Partagé les documents ressources avec les élèves;
· Acheter les fromages pour la dégustation (lors de la section 2);
· Consulter, au préalable, les sites web afin de se familiariser avec l’industrie fromagère;
· Couvrir les concepts de base du cours avant de compléter ce projet:
· Il serait préférable d’assigner ce projet en fin de semestre et cela afin de s’assurer que la théorie en lien avec les attentes/contenus suivants ont été vus par l’enseignant(e):
· Innovation/invention
· Recherche et analyse des idées et des occasions d’affaires
· Besoins et désir
· Stratégie de pensée créative
· Esprit entrepreneurial 
· Concurrence
· Développement de nouveaux produits
· Raison d’être et rédaction d’un plan d’affaires
· Étude du marché
· Plan marketing et stratégies de promotion


















Sections du projet

Section 1: Étude de l’entreprise

· Durée: 2 périodes de 75 mins

· Mise en situation (amorce)
· Découverte des différentes fromageries Canadiennes avec jeux questionnaire.
· Powerpoint 1 :  Introduction à l'industrie fromagère


· Situation d’exploration 
· Présentation de la totalité du projet 
· Powerpoint 2 : Description du travail
· Document 4a : Grille d’évaluation : Étude industrie fromagère - projet écrit
· Document 4b : Grille d’évaluation : Étude industrie fromagère - présentation orale
· Création d’équipes
· Sélection d’une entreprise (site  Répertoire des fromages canadiens)
· Complète les documents 1 à 3 de cette section

· Évaluation du rendement 
· Évaluation diagnostic : Questions ouvertes, discussions
· Évaluation formative : Liste de vérification (document 3)
· Ressources
· PowerPoint 1 : Introduction (jeux, questionnaire et exploration)
· Powerpoint 2 : Description du travail (section 1)
· Document 1 :   Gabarit carte conceptuelle : analyse interne de l’entreprise choisie
· Document 2 :   Tableau d’analyse de la production de l’entreprise et des concurrents:
· Exemple
· Document 3:  Liste de vérification (remplir la partie Preuves - Notes personnelles)
· Document 4a : grille d’évaluation : Étude industrie fromagère - projet écrit
· Document 4b : grille d’évaluation : Étude industrie fromagère - présentation orale
· Liens internet (optionnel) : 
· Riviera
· Lexique fromager
· Répertoire des fromages canadiens
· Bar à fromage











Section 2 : Développement et analyse FFOM des idées 

· Durée: 3 périodes de 75 mins

· Mise en situation (amorce)
· Dégustation fromage 
· Achat des fromages à déguster
· Prévoir une assiette de fromage par élèves, diviser et couper les fromages à l’avance, organiser les fromages par regroupement de texture. 
· Powerpoint 3_dégustation de fromages
· Introduction sur les termes en lien avec les principes d’une dégustation.

· Les fiches 5 à 11 présentent des exemples de fromages. Vous pouvez aussi retrouver des exemples supplémentaires dans le document 5_cartes des fromages (version PDF ou version ppt).
· Présentation du cas (Document 6)
· Rappel des concepts de base en lien avec les thèmes de cette section

· Situation d’exploration 
· Génération des idées - nouveau fromage (Powerpoint 4) 
· Voir notes du présentateur
· Document d’appui: PowerPoint 4a: des fromages qui se démarquent.
· Sélection de sa meilleure meilleur idée (parmis les 8 développées)
· Analyse FFOM de sa meilleure idée (document 7)
· Sélection de la meilleure idée du groupe (selon l’analyse FFOM) et justification du choix
	
· Évaluation du rendement 
· Évaluation diagnostic : Questions ouvertes, discussions
· Évaluation formative : Liste de vérification (document 3) et analyse FFOM (document 7)  

· Ressources
· PowerPoint 3 : Dégustation fromage 
· PowerPoint 4 : Activité d’innovation et génération d’idées 
· PowerPoint 4a: Des fromages qui se démarquent
· Document 5:   Cartes fromages (version PDF) ou (version ppt)
· Document 6 : Étude de cas-industrie fromagère
· Document 7 : Analyse FFOM

· Liens internet (optionnel) : 
· Comment un fromager a bâti une entreprise prospère en écoutant ses clients
· La transformation laitière c’est mon industrie
· Guide des fromages au Canada 
· Répertoire des fromages canadiens
· Concours fromages fins canadiens
· Concours fromage et beurre
· Faire un pitch comme un pro
Section 3 : Plan marketing

· Durée: 5 période de 75 mins 

· Mise en situation (amorce)
· Rappels sur les concepts de stratégies de marketing mix (produit, prix, place, promotion)

· Situation d’exploration 
· L’élève travail, avec son groupe, à développer la stratégie de marketing mix pour son nouveau produit en prenant en considération les 4P (Produit, prix, place, promotion). Il utilise la liste de vérification (document 3 ; section 3) afin de s’assurer de répondre aux attentes du projet.

· Évaluation du rendement 
· Évaluation diagnostic : Questions ouvertes, discussions de groupe
· Évaluation formative :  Liste de vérification (document 3)

· Ressources
· Liens
· Produit
· Emballages innovants
· Exigences en matière d’étiquetage des produits laitiers
· Bien comprendre les étiquettes des fromages
· Exigences en matière d’étiquetage des produits laitiers
· L’emballage alimentaire de demain
· Le concept clean label
· Développement de produit, process et emballage

· Prix
· Étude sur le potentiel des fromages fins 
· Détermination des prix
· Prix
· Place 
· Evolution des prix et réseau de distribution 
· Exportation
· Distribution des fromages artisanaux
· Promotion
· Nouvelle application
· 7 règles pour un bon logo




